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= Cible principale : AZ5-64 ans, proprietaires avec projets de rénovation, construction et décoration.
= Cible secondaire : A25-54 ans et 18+ qui cherchent a acheter une premiere propriete.
= Marché : Rive-Sud de Montréal

MEDIAS TRADITIONNELS
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MEDIAS NUMERIQUES

Campagne du 21 octobre au 10 novembre

Placement de bannieres a travers le web UN SALON 100 % HABITATION
= Nombre dimpressions : + 5M.

Vidéo
= [mpressions: 2075 881
= Vuesdevidéoa 100%: 1351 320

La Presse

= [Xtra dansla Presse+:
= Nombre dimpressions: 1 001 127
= 8 538 pages engagées 5 secondes+
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= Publicité pleine page dans La Presse + s

= Nombre dimpressions: 129 234
= Tauxdeclics: 0,49%
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= Bannieres dans la Presse ca et la Presse mobile
= Nombre dimpressions: 1 392 867
= Taux de clics: 0,444%

RELATIONS PUBLIQUES

= ] communiqueé de presse
= 1 entrevue radio




OUTILS DE COMMUNICATION DU SALON

Infolettres

8 infolettres envoyéees entre le 13 septembre et le 10 novembre.

» Taux d'ouverture : 44 %
» Taux declics:1,8%

= Augmentation du nombre d'abonnés de 15 %

2 infolettres envoyées a 'ensermble des membres de 'APCHQ - MM (plus de 6200 membres)

» Taux d'ouverture : 49,1 %
» Tauxdeclics: 1,2 %

Site web

=31 000 utilisateurs
=67 000 pages vues

= Durée moyenne sur le site : 46 secondes

Réseaux sociaux : Facebook et Instagram

= Impressions: 1157 218

= Vues de vidéos (15 sec) : 500 000 +

= Visites sur la page Facebook : 11 500.
= Visites de la page Instagram : 1 000
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