
CAMPAGNE MÉDIA 
DISTRICT HABITAT TERREBONNE

Dates de la campagne : 27 février au 26 mars 2023



Télévision
Campagne télé de 15 sec. du 27 février au 26 mars sur les chaînes  
conventionnelles :  TVA, Radio-Canada 

 •  Portée : 67,8%
 •  Fréquence : 6,2x
 •  60 % en heure de pointe

Radio
Du 13 au 26 mars 

75 messages par semaine de 10 sec. au moment de l’annonce de la circulation autoroutière.

5 stations : 98.5 FM, Energie 94.3, 96.9 CKOI, 107.3 Rouge & Radio circulation 730 CKAC

 •  Portée : 41,3%
 •  Fréquence : 3.5x

Panneaux d’autoroute
Du 6 au 26 mars 

Placement d’affiches publicitaires par rapport au lieu du salon et  
sur les grands axes routiers

Affichage 
Dans les centres commerciaux de Laval et Terrebonne 

Du 6 au 26 mars 

 •  Impressions : 2 716 107

Journaux locaux  
La Revue de Terrebonne

54 680 exemplaires distribués à Terrebonne, Mascouche, LaPlaine et  
Lachenaie +  envoi d’infolettres

MÉDIAS TRADITIONNELS

DISTRICTHABITAT.CA 24 au 26 mars 2023  |  Centre Expo — Terrebonne

UN NOUVEAU SALON 100% HABITATION, 
PRÈS DE CHEZ VOUS!

Visitez districthabitat.ca>billetterie
Code promotionnel : LAREVUE
Le code promotionnel sera valide jusqu’au 26 mars 2023.

ou

SUR PRÉSENTATION DE CETTE  
PUBLICITÉ À LA BILLETTERIE*
* Limite d’une offre par personne. Cette offre ne peut être jumelée à aucune 
autre offre. Non remboursable. Non monnayable. Toutes taxes comprises. Offre 
valide à la  billetterie du Salon du 24 au 26 mars 2023 inclusivement. Offre 
applicable sur le prix régulier pour adulte de 15 $. Aucun duplicata mécanique 
ni facsimilé ne sera accepté. La billetterie fermera 1 h avant la clôture 
quotidienne du Salon. Un événement de :Merci à nos partenaires

Choississez
votre cuisine de rêve

Percez les secrets
de Ève, Saskia et Manon

Trouvez l’inspiration déco

Admirez les charpentes
de Plaisirs Charpenteresque5$

Achetez en ligne

ÉCONOMISEZ

Saskia Thuot, 
ambassadrice 
du salon
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Placement de bannières à travers le web
 •  Nombre d’impressions : + 6M.
 •  Taux de clics : 0,16 %

SEM 

 •  Nombre d’impressions : 25 603

 •  Taux de clics : 21%

Vidéo 

 •  Impressions : 2 255 353

 •  Taux de clics : 0,13%

La Presse
•  L’Xtra dans la Presse+ : 
 •  Nombre d’impressions : 36 668
 •  Taux de clics : 4,90%

•  Les bannières dans la Presse.ca et la Presse mobile :
 •  Nombre d’impressions : 357 165
 •  Taux de clics : 0,28%

•  Le concours du salon : 
 ½ écran sur la Presse +

 •  Nombre d’impressions : 397 858
 •  Taux de clics : 0,59%

  Bannière sur la Presse.ca
 •  Nombre d’impressions : 357 495
 •  Taux de clics : 0,38%

RELATIONS PUBLIQUES

 •  2 communiqués de presse

 •  21 reportages avec une portée de 4.9M

MÉDIAS NUMÉRIQUES
Campagne du 27 février au 26 mars



Infolettres 

9 infolettres envoyées entre le 17 janvier et le 26 mars 

 •  Taux d’ouverture : 43,1 %

 •  Taux de clics : 2,01 %

 •  Augmentation du nombre d’abonnés de 86,25 %

3 infolettres envoyées à l’ensemble des membres de l’APCHQ - MM (près de 6000 membres)

 •  Taux d’ouverture : 54,4%

 •  Taux de clics : 2.73 %

Site web
 • 21 159 utilisateurs

 • 57 121 pages vues

 • Durée moyenne sur le site : 1 min. 30

Réseaux sociaux : Facebook et Instagram 

 •  Impressions : 1 171 094 

 •  Vues de vidéos (15 sec)  : 187 502

 •  Augmentation de 10,5% du nombre de fans sur Facebook

 •  Augmentation de 32,5% d’abonnés sur Instagram

OUTILS DE COMMUNICATION DU SALON

MERCI À NOS PARTENAIRES


